Tartu maakonna toiduvaldkonna taustauuring ja integreeritud
toidustrateegia koostamine

Fookusgrupi intervjuu: toiduainete tootlejad
13. mai 2021, kI 13.00-15.00

Osalejad:

Annemari Polikarpus, OU Viinamirdi Talu
Erika Pasbus, OU Andre Juustufarm

Kulli Must, OU Alatskivi Moisamaitsed
Martin Rohtmets, AS Rongu Mahl
Kristiina Tammets, Tartumaa Arendusselts
Mihkel Laan, OU Cumulus Consulting

MEMO

Kristiina Tammets andis tilevaate toiduvaldkonna koosto6projektist ja planeeritud tegevustest,
Mihkel Laan toiduvaldkonna uuringu ja toidustrateegia koostamise plaanist (vt lisatud slaidid).

Fookusgrupi raames kisitletud kisimused:

1.

2.

3.

Millised on tdnased kitsaskohad toiduainete té6tlejatel ja toiduvaldkonnas
laiemalt, mida maakondlik vorgustik saaks thiselt lahendada?

Millised on valdkonna tinased tugevused Tartumaal, mida saaks thiselt paremini
“dra kasutada“?

Millised on ootused toiduvaldkonnale ja -vorgustikule Tartumaal? Millele tuleks
eelkoige keskendudar Mida on vaja teha arenguhtippeks?

Mida saaksid toiduainete toostuses tegutsejad toiduvaldkonna arendamiseks teha?
Millist rolli voiksid téotlejad votta?

MUU: Millised on head niiteid vorgustikest mujalt Eestist ja maailmast? Valmisolek
osaleda toiduvaldkonna koosto6grupis; muud ettepanekud

Esmased métted seoses toidustrateegiaga:

Martin Rohtmets - pigem infot saamas;

Erika Padbus — juustutootmine — turunduse ja tutvustuse pool, sellest on puudu;
viljakutseks ka eksport;

Kulli Must — kisitéoveinid; tee-limonaad-hoidised — soov maksimaalselt kohalikku
toorainet viirindada; oluline maheteematika;

Annemari Polikarpus — piima-lambakasvatajad; Tartu maakond on vaeslapse osas,
koostvorgustikku ei ole; moistlik teha.

1. Millised on tinased kitsaskohad toiduainete t66tlejatel ja toiduvaldkonnas laiemalt,
mida maakondlik vorgustik saaks iihiselt lahendada?

tarbija teadlikkus, harimine, suunamine — seda on vihe; kodumaise toore
vairtustamine jms; see annaks tootjale julguse kallimalt miita;

suurte jackettide jdigad tingimused, samas on see osalt liinud paremaks,
viiketootjaid on juurde tulnud; tarbijad ja ka restoranid otsivad kodumaist rohkem;
alguses vdiketootjal jala ukse vahele saamine keeruline (alustavad ettevotted);
Peipsiairses piirkonnas on vorgustike palju (Sibulatee, Peipsimaa, veinitee) — kui teha
Tartumaa oma, siis peab libi métlema, mis on selle fookus;



kitsaskoht veinitootjal — aktsiisi osas ebavordne kohtlemine; km-kohuslane peab olema
esimesest paevast peale;

kiisimus pakendites — see voib olla suur kulu, keskkonnasébralik lahendus véib olla
kallis, nt miinimumkogus valismaalt tellides 50t uhat tk; toiduohutus teeb teema
keeruliseks;

ithine turundus jms — oleks arenguruumi;

ettevotjad viga omavahel ei suhtle, omavaheline suhtlus, know-how jagamine jms;
vorgustikul peab olema koordinaator/juht, kui ei ole, siis ei toimi.

2. Millised on valdkonna tinased tugevused Tartumaal, mida saaks iihiselt paremini
“dra kasutada‘“?

taluturg — miigivoimalus on olnud viga hea;

erindoliseid tootjaid on palju, palju seda, millest saaks teha pakette jms;

EMU laborid ja teadmine, mida saaks toodete arendamisel kasutada;

Viiketootjate tase on piris hea, nn vahepealsed tegijad (pole alustajad), kellel oleks ka
suuremat sammu voimalik teha, on palju (nt juustusektor);

Tartumaal on palju suuri valdkonna ettevotteid;

Tartu ise on tugevus — suuruselt teine keskus, sindmused jne;

Léuna-Eesti kui péllumajandussaaduste kasvatajate tugevus;

Toiduliit teeb head t66d;

Tartumaa thist asja voiks olla vaja kiill, koosté6vorgustikku ©

3. Millised on ootused toiduvaldkonnale ja -vérgustikule Tartumaal? Millele tuleks
eelkoige keskenduda? Mida on vaja teha arenguhiippeks?

kaubaringid, logistika, tarneahelad — koost66d teha; mahl-moos saavad koos liikuda;
Tartumaa toidu suveniirid — alates lennujaamast/sadamad/laevad sisse saada;
kohalik toit selgelt eristatult kaubanduses vilja tuua;

ekspordivoimaluste leidmine;

ithine turundus - olla nihtav, tarbija harimine;

kogemuste vahetamine, eriti just suuremate ettevotjatega, kellega on voimalik midagi
oppida;

inspiratsiooni, kogemuste saamine teistelt;

lihtsad ndpuniited alustajatele (a la kuidas saada kontakti Selveriga);

esialgu on vaja vorgustikule ka nime teha, see votab aega — et sellesse panustada
thisstendid, laadad, messid, vorgustikud (tarbija teadlikkus).

4. Mida saaksid toiduainete t66stuses tegutsejad toiduvaldkonna arendamiseks teha?
Millist rolli voiksid té6tlejad votta?

ettevotjad saavad teha promo vorgustikule; rohutada seda sotsiaalmeedias jne;

anda oma toode vorgustikku;

mingud, loosimised jms, seda saab tihiselt teha; tihtpievade pakid,;

kingitused — Tartumaa toodangu eelistamine voiks olla teema, nt Tartu LV-;
niidata tarbijale, kuidas me teeme, toodame, kasvatame — usalduse loomine;! saavad
avatust ndidata - avatud talude pdev ei ole ainus voimalus;

koost66d kokkadega teha, restoranide nidal jms;

kasutada pilootprojekti véimalusi — rahvusvahelisele turule koos minna;

suurte kettide juures libirddkimisi pidada — COOP jt;

avalik sektor ja hanked — pakkuda tuge, anda signaal, et on tooteid.



5. MUU
» Koik osavotjad on ka edaspidi ndus koostoogrupis psalema
» Hiid naiteid vorgustike kohta voiks leida niit URBACTT1 kui ka teiste Leader-partnerite
juurest.

Memo koostas:

Mihkel Laan
OU Cumulus Consulting

mihkel.laan@cumulus.ce
5297984



