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MEMO (arutelude mustad markmed)

1. Milline on Tartumaa toiduvaldkonna unistuste olukord 2030? (kirjeldage
marksonadega olukorda, kus kdik tugevused ja voimalused on dra kasutatud)

Grupp 1:

Tootjatel on Uiks ladu

Uhine transport

Uhine e-pood, dpp (toimiv platvorm)

Prognoosid restoranidelt, poodidelt jne

Kdik kohalikud tarbijad kasutavad ainult kohalike tootjate toorainet
Ostujouline tarbijaskond

Otsetoetused tulevad ainult Tartumaa tootjatele
Tartumaa toidu toitumisndustaja

Toidu raiskamist ei toimu

Korduvkasutatavad pakendid

Hobelusika asemel antakse korduvkasutatav pakend
Haridusprogrammis toidudpetus

Grupp 2:

Tartumaa inimesed tarbivad vahemalt 80% kohalikku toitu (mahe,
keskkonnasdbralik)

Avaliku sektori toitlustus on kohalik (lasteaed, kool, haigla, hooldekodu...)
Tartu ja Tartumaa on Eesti toidu pealinn

Teadlikkus tarneahelast ja toidus sisalduvatest ainetest on vaga hea

Grupp 3:

Tootjate jatkusuutlikkus

Tahame siitia kohalikku toitu

Koikides haridusasutustes on heast ja kohalikust toorainest toit

Igatihele on kohalik toit kattesaadav

Tartumaa on maailmas tunnustatud toidupiirkond

Motiveeriv palgatase toitlustussektoris

Vet. amet usaldab tegijat

Tootjakeskne [dahenemine —ametnik on padev ja toetav

Toimiv Tartumaa toidutootjaid Ghendav katusorganisatsioon (tugi tootjatele)

Grupp 4:

Koolides ja lasteaedades kohalik toit



e Tartu turul miitiakse ainult Eestimaist toitu, teistel kohalikel turgudel ka
e Soogikoht toob selgelt toidu paritolu esile
e Agroturism — tutvustamine, kuidas maasikas kasvab

Grupp 5:

K&igil (kodu, kool, restoran) on kohalik toit laual

Tartumaa toit on tuntud ja korgelt hinnatud, samas kohalikele taskukohane
Toitlustussektoris on konkurentsivbimelised palgad ja piisavalt kvalifitseeritud
t66j6udu

Kui inimene métleb heast ja kvaliteetsest toidust, siis motleb ta Tartumaast. Ka
globaalselt

e On tekkinud 2 saagiperioodi

2. Milline on Tartumaa toiduvaldkonna ”porguolukord” 2030? (kirjeldage marksGnadega
olukorda, kus k&ik kitsaskohad ja ohud on endiselt alles/realiseerunud)

Grupp 1:
e Koostdo puudub
e Tooraine kdik valjast
e Ostetakse ainult hinda, mitte kvaliteeti

Grupp 2:
e Eiole koostood, slinergiad ei toimi
e Kiirtoit

Inimesed on haiged, llekaalulised, eluiga vaheneb
Tarneahelad ei toimi
Vaiketootjaid ei ole

Grupp 3:

Koikides koolides ja lasteaedades siiliakse imporditud poolfabrikaate
Kohalikke tootjaid ei ole

Kohalikku restorani pole (on vaid McDonald’s)

Blirokraatia lammatab ettevotlikkuse

Grupp 4:
e Tartus on 100 Maki kohta
e Kasvatatud liha, laboritoit, tofu

Grupp 5:
e Viiketootjad ,slitiakse ara”
e Tarbijad so0vad tundmatu paritoluga toitu
e Kvalifitseeritud t66joud on piirkonnast lahkunud, koolitusvdimalused puuduvad
e Letid on kohalikest toodetest tiihjad
e Mottemalli muutus: inimestel on Ukspuha, mida nad s66vad
e Keskkond ei vdimalda kohalikku toitu kasvatada



3. MAAILMAKOHVIK: mida voiks toidustrateegia fookuste raames kohe ara teha?
1) Tootjate ja tarbijate parem kokkuviimine

e Veebiplatvorm (asukohapdhine — ldhedal asuvad tootjad, pakkujad esitletud)
e Koordinaator (organisatsioon)

e KOVid viivad tootjad ja tarbijad kokku

e Iseteenindav pood (automaatne)

e Vaiiketootjate koolitamine

e Viiketootjate koondumine (ihele miiligipinnale — koost66

e Facebook’i grupp toidutootjate, -pakkujate kokkuviimiseks (nt nagu grupp Juurikas)
e Tootja viib tookollektiivile

e Kogukonna ,mahediilerid”

e Suurettevotete kaasamine

e Pakendite QR-koodid (tooraine paritolu)

e Degusteerimise pdaevadel Tartumaa rohutamine

e Erinevateks tanukinkideks kohaliku tooraine kinkimine

e Kinkekaardid Tartumaa toidutootjate toodetele (koost6o ettevotete vahel)

e Tootearenduse to6toad tarbijatele (tagasiside tootjatele)

e Omavalitsuste poolt soodustada OTT poodide rajamist

e Kvaliteetfestivalid — toidulaadad jms (olemasolevate hulgas ,,reha” teha)

2) Uhise/maakondliku brindi loomine

e Kaardistada toidutootjad ja tarbijad (toitlustusettevotted)

e Piirkonna ulatus ebaselge (brdndi ulatus)

e Maitsev Tartu — edasi arendada — Maitsev Tartumaa

e |gapdevane eestvedamine

e Oluline on eristuda teistest brandidest

e Brand néitab toidu paritolu

e Pdhijalik teavitustoo (PR, koolitamine)

e Tartumaa sertifikaat — thildada riiklike toidusertifikaatidega (Eesti toit)

e Brandi taga peab olema ka sisu — jatkusuutlikkus

e Brand lle LOuna-Eesti?

e Tarnekindlus

e Usaldusvaarsus, labipaistvus

e Toiduseiklus — tarbijatele pakkuda hasarti ja kindlustada Tartumaal liikumine — nt
templite kogumine

e Tartu — heade mdotete JA toidu linn!

e Eesmark: kui inimene mdtleb heast toidust/Eesti maitsetest, siis mdtleb ta
Tartumaast

3) Tootearendus ja innovatsioon

e Jarjepidevalt tootjatele vGimalusi tutvustada (uued slisteemid jms) — tootja-teadlane
e Vaadata lle takistused seadusandluses



e Lodhkuda arvamusi, et innovatsioon on kallis

e Kaardistada vajadusi (milliseid lisandvaartusi turg vajab) ja kitsaskohti

e Keskkonnasdobralikud pakendid — atraktiivsem tarbijale

e Innovatsioon toitlustuses

e Labi toitlustuse ja arenduste tarbijate koolitamine (info pakenditele)

e Koostdo teadusasutuse, ettevdtja ja avaliku sektori vahel (olemas EMU)

e Tartu maakonna tootjate pakend

e Tootearendus peaks keskkonnasaastlik olema

e Tartu Ulikool — globaalne liider plastivaba pakendi viljatddtamises (topsiringi niide);
jaakidest uued pakendid

e Tutvustada toodete paritolu ja koogipoolt otsustajatele

e Pakendivaba pood

e Kogemuste jagamine (kuidas tegijad on kitsaskohti lahendanud)

e Muutustega kohanemiseks lapsevanemate ja Opetajate kaasamine

e Tervis — Tartumaal elad 10 aastat kauem

e Kala on tervislik, Tartumaal Peipsi kala

e Toidu innovatsiooniprogramm

4) Teadlikkuse tostmine

e Labi laste teadlikkuse tdstmine (Opitoad, talude kilastused, lastega kokkamine) —
PRIA, KIK

e Kokkade koolitamine, tunnustamine

e Lapsevanemate teadlikkus

e Hanked (muuta riigihangete seadust)

e Toitlustusasutuste kaudu

e Toidu tootjad

e Meedia toel info jagamine (videod)

e Mahetoodete tarbimise toetamine, et suurendada néudlust

e Tartumaa toiduinfo Ghest allikast (kodulehe loomine vms)

e Lihtsustada toiduainete parinemise kontrolli (toiduahela jalgitavus, nt QR-kood)

e Tartumaa toidukultuuri tutvustuse paevad — tarbijate koondamine Tartumaale

e Tarbijate kaasamine

e Kui hanget ei teg, siis eelista kohalikku

e Tipptasemel teadus, tervist toetavad valikud, uuringud, kommunikeerimine

e Koostdo

e Eeskuju, parimate naidete valjatoomine, lugude radkimine, luua positiivsed
narratiivid

o Et tekiks vahem jaatmeid, jatkusuutlikkus, toidu paastmine

e Nigijad (suunamudijad)

e Htartumaatoit

e Tootmise kilastus (malev, avatud talude péev)

e Teadvustada aastaaegu ja hooajalist men(iid + traditsioonid (mida on millal s66dud
ja miks)



e Kdrghooaegade tahistamine, nagu naiteks spargel Saksamaal (kartuliaeg, tomatiaeg,
Ounaaeg, seeneaeg jne)

5) Hullud ideed

e Tartumaa — Euroopa toidupiirkond

e Maksu suurendamine valjastpoolt Tartumaad tulevale toorainele

e Piiramatu lasteaia ja koolitoidu rahastus (toit on kohalik)

e Kohaliku toidu Wolt

e Tartumaa kohaliku toidu bors (veebis)

e Madalam kdibemaks kohalikule toidule

e Avaliku sektori toitlustajad kasutavad kohalikku toorainet

e Metsamari—mahe

e |gale tartlasele oma talunik

e |gal lapsel oma peenar

e Toidupakkujal oma aed

e Mahelammas jouab kooli ja lasteaia toitlustusse

e Tartumaa toidupiirkonna rakendus (pildiga tuvastatav tooraine paritolu jms) — dpp,
QR-kood

e Kohaliku toidu droon, toidukapid

e Funktsionaalse toidu restoran

e Vertikaalne sisepollumajandus

e Pdris toit on Tartumaalt

e lgasse kooli ja lasteaeda oma koéok

e Kokandusring — toidu sailitamise viisid

e Kooliaed

e Hamburgeriputkad ara keelata Tartumaal

e Taldrikul toit raadiuses 10 km

e Hooajalist voortd66joudu juurde vaja

e Hooajalist kohalikku t66joudu juurde vaja

e Robotid pdllule

e Uhine logistika

e Uus restoran, kus kasutatakse ainult Tartumaa tooraineid

e Tartumaa paris oma roog — Tartumaa rahvustoit
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